4. DETERMINER LA PORTEE DE VOTRE EVALUATION ET LES
SYSTEMES DE MARCHE CRUCIAUX POUR LA POPULATION

ENCADRE 7

Farine de Comprimés | Baches en Main-
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* Sélectionnez votre systeme de marché crucial en utilisant le classement. Gardez a I'esprit qu'en raison de
la nature itérative de I'analyse, votre choix de systemes de marché peut étre ajusté au début du travail de
terrain, en fonction des discussions tenues avec 'équipe responsable des marchés et les parties intéressées
externes (voir Section 8.1 : Former I'ensemble de I'équipe responsable des marchés et achever le cadre de
leur analyse). Au lieu de sélectionner une multitude de systemes de marché dont les scores sont élevés et
qui fonctionnent de fagon tres similaire, vous pourriez choisir un ou plusieurs systémes de marché dont le
score est Iégérement moins élevé, mais qui fourniront des informations utiles et complémentaires. Tenez
compte de l'interdépendance des systemes de marché (par exemple, le sorgho est consommé avec du lait).
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4.3. Le cas échéant, adapter vos questions clés d’analyse a vos systémes de
marché cruciaux et a votre scénario de crise

* Reprenez vos questions clés d'analyse et assurez-vous qu'elles soient pertinentes pour chacun des systémes
de marché cruciaux que vous avez sélectionné. Vous pouvez les affiner et les redéfinir en fonction du
contexte, du scénario de crise et de la portée de I'évaluation. Vous pouvez également définir un ensemble
de questions d'analyse principales pour chaque systeme de marché sélectionné, en fonction de ce que vous
voulez ou avez besoin de savoir.

* Gardez a I'esprit qu’en raison de la nature itérative de I'analyse, vos questions clés d'analyse peuvent étre
affinées au cours de I'analyse.

Combien de temps cette étape durera-t-elle ?

* Le meilleur moyen de franchir cette étape est de l'intégrer a I'atelier d’'une journée, au cours duquel vous
définirez les objectifs de la PCMA, les questions clés d'analyse et le scénario de crise.

« S'il n’est pas possible d'organiser un atelier d'une journée, le/la coordonnateur(trice) pour les questions de
marché peut établir une longue liste de questions clés d'analyse de fagon a recueillir I'avis de ses collegues
compétents dans le cadre de conversations, d'échanges de courriers électroniques, etc. La liste sera ensuite
réduite au début de I'atelier sur le marché (voir Section 8.1 : Former I'ensemble de I'équipe responsable des
marchés et achever le cadre de leur analyse).
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